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GEMEINSAM STARK

Unternehmenspartnerschaften
fur Lutherstadt Wittenberg

ich fur g nale Projekte
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Langeweile

Icht
Mit rund 50.000 Einwohnern liegt Wittenberg zentral im Herzen Deutschlands —

estattet optimal angebunden an Berlin und Leipzig — und gilt als Ausgangspunkt der
g Reformation.

Die Silhouette mit Schloss- und Stadtkirchtiirmen pragt bis heute das Stadtbild.
Umfangreiche Stadtentwicklungsprojekte machen die Stadt heute ,,schén wie
nie“. Umgeben von einzigartiger Natur- und Kulturlandschaft bietet Wittenberg
einen unverwechselbaren Lebensraum. Eine stabile Wirtschaft schafft
Ausbildung, Arbeitsplatze und Perspektiven. Einst das ,Rom des Nordens®, ist
Wittenberg heute ein kulturhistorisches Juwel mit starkem wirtschaftlichem
Potenzial und wachst als Industrie-, Verwaltungs- und Dienstleistungszentrum
der Region.

Lutherstadt Wittenberg — Stadt der
Reformation

Machen auch Sie lhr Engagement sichtbar — als
Partner unserer Projekte. Wir beraten Sie gern!
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Wittenberg
Highlights im
Jahr 2026

UBERBLICK

Luthers Erbe an
Originalschauplitzen entdecken
* Gastronomie & Flanieren

e Familie & Kinder

* Feiern & Party

e Kultur & Architektur
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Standortkampagne
Luthers Hochzeit
Erlebnisnacht

Kunstwege

Renaissance Musikfestival
Reformationsfest

Markt der schonen Dinge
Weihnachtsmarkt der Vereine
Open Stage

reihenweise

wittenwalk

Spiel findet Stadt

JAN-DEZ
JUN
AUG
AUG-SEP
SEP
OKT
NOV
DEZ
MAI-OKT
JAN-DEZ
JAN-DEZ

JAN-DEZ
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Statt Stauen

lieber auf die
Elbauen schauen.

Nur 32 Zugmlnuten von Berlln entfernt finden Sie bei uns
Natur vor Ihrer F ii ii d Kita-
platze, vielfadltige Kultur und langfristige Perspektiven:
leben-in-wittenberg.de
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Starkere uberregionale
Wahrnehmung der

Lutherstadt Wittenberg als
besonders geeigneter

Lebens- und Arbeitsort @



Zahlen und Fakten

junge & werdende Familien, Paare 30+, Karrierebewusste 30+,
Rickkehrer, Griinder, Investoren, Start-Ups

Steigerung der Bekanntheit der Lutherstadt Wittenberg
als Lebens- und Arbeitsort

Berlin und Leipzig + 30 km Umkreis HBF

Out-of-Home Digital
GroRflachen Geofencing
Stadtbanner Social Media/
City Light Poster Meta Ads

Online-Kampagne

LUTHERSTADT
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Ziele der Partner

Die Standortkampagne der Lutherstadt Wittenberg bietet den ansassigen Unternehmen / Partnem die Méglichkeit,
im Rahmen dieses modularen Kampagnenansatzes ihre Kommunikationsziele umzusetzen und Botschaften
an ihre Zielgruppen (insbesondere neue Fachkréafte, Mieter, Kunden) zu senden.

LUTHERSTADT
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Nutzen fur die Partner

Eine klare Win-Win Situation fur die Lutherstadt Wittenberg
und fur die ansassigen Unternehmen entsteht:

Die Lutherstadt Wittenberg bzw. die Lutherstadt
Wittenberg Marketing GmbH konzipiert die Kampagne
und plant deren wirksame mediale Verbreitung.

Die Partner unterstutzen die mediale Verbreitung. Sie erscheinen
mit Partnerlogo auf den Motiven sowie als Portrat mit Link zur
eigenen Unternehmenswebsite auf der Kampagnen-Website.

Der Umfang der Kooperation kann individuell
abgestimmt werden.

LUTHERSTADT
WITTENBERG
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Landingpage

Ein exklusiver Vorteil fur Partner der Standort-
Kampagne: |hre Sichtbarkeit auf der zentralen
Landingpage

Umfang und Form lhrer Prasentation stlmmen
wir individuell mit Innen ab — so setzen wir lhr
Unternehmen gezielt ins Rampenlicht.
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Leipziger Stadtrat stirkt
neuen Mietspiegel

FUnf Tage vor dem Inkrafttreten stellen sich die Fraktionen geschlossen hinter
das neue Dokument. Damit erhlt es eine besonders hohe Durchsetzungskraft.

Von Jens Rometsch

In Leipzig tritt am 1. Juli ein neuer
Mietspiegel in Kraft. Der Stadtrat
hat nun fast geschlossen fiir das
neue Dokument gestimmt. Ledig-
lich eine Enthaltung (von FDP-
Stadtrat Sven Morlok) ergab das Vo-
tum am spaten Mittwochabend.
Alle zwei Jahre muss der Miet-
spiegel aktualisiert werden. In Leip-
zig gilt dabei kiinftig ein fester Tur-
nus, sagte Sozialbiirgermeisterin
Martina Miinch (SPD). Der nachste
Zeitraum reiche vom 1. Juli 2025 bis
zum 30. Juni 2027 - und dann immer
so weiter.
Von beiden Seiten
anerkannt
Wichtig sei, dass das neue Doku-
ment bereits von jeweils einem Inte-
ressen-Vertreter der Mieter sowie
der Vermieter anerkannt. wurde.

iger Mieten §

Dadurch wiére er auf jeden Fallab 1.
Juli als , qualifizierter Mietspiegel
in Kraft getreten. Dieses Wort aus
der Fachsprache bedeutet, dass Ge-
richte bei Streitfragen den Mietspie-
gel zur Grundlage ihrer Entschei-
dungen machen miissen.

In der Praxis verhindert das viele
Streitigkeiten. Denn beide Seiten
konnen anhand des Dokuments
recht einfach bestimmen, welche
Hohe der Kaltmiete fiir eine Woh-
nung erlaubtist. In der Fachsprache
heiBt das ,ortsiibliche Vergleichs-
miete”.

Beweislastumkehr

durch Ratsbeschiuss

Durch die Zustimmung des Stadt-
rats erhielt der ,Mietspiegel 2025 -
2027" noch eine zusatzliche Siche-
rung, betonte Miinch. ,Damit tritt
eine Vermutungswirkung in Kraft."
Bei Streitfragen miissten nicht mehr

Uber Leip:

st du nur lachen. § kannst du nur lack

b § Wenn du erstmal bei
uns wohnst.

.

Wenn du erstmal bei
uns wohnst.

weh wter
Welche Miethohe in Leipzig erlaubt ist, Idsst sich mithilfe des Mietspiegels er-
mitteln. Andere Stédte wie Wittenberg versuchen bereits, Leipziger Familien

filr Standorte mit giinsti Mieten

~

& A i

*FOTO: JENS ROMETSCH

3 2]

die Mieter beweisen, dass der Miet-
spiegel ,qualifiziert” ist. Stattdes-
sentreffeab 1. Julidie Beweislast fiir
das Gegenteil die Hauseigentimer.

Vertreter der Linken, SPD und
Griinen driickten ihre Uberzeu-
gung aus, dass der neue Leipziger
Mietspiegel von den Gerichten voll-
umfénglich akzeptiert wird. Beides-
sen bisher giiltigen Vorganger war
das nicht immer so, weil er Mangel

aufwies.

SPD-Stadtratin Pia Heine mein-
te: ,Nun wissen wir natirlich: Der
Mietspiegel allein wird die Woh-
nungskrise nicht 16sen. Aber er ist
ein notwendiges Instrument, um sie
tberhaupt politisch regulieren zu
konnen.” Ohne dieses Instrument
lasse sich zum Beispiel die Miet-
preisbremse fiir Neuvermietungen
kaum anwenden, ergdnzte Elisa
Gerbsch (Linke).

Alter von Kiichen
und Bodenbeldgen

Inhaltlich gab es einige kleinere An-
derungen: So wurde bei den Lage-
klassendas Villenviertel gestrichen,
Bei der Ausstattung von Belang
konnen nun auch das Alter einer
Einbaukiiche, von Bodenbelégen,
Tiiren oder Heizkorpern sein. Das
Werk enthalt erstmals auch Richt-
werte zu moéblierten und teilméb-
lierten Wohnungen.

Der neue Mietspiegel und ein
aktualisierter Mietspiegel-Rech-
nersollenab 1. Juliauf der Internet-
seite der Stadt kostenlos verfligbar
sein. Eine Broschiire mit dem Do-
kument und weiteren Infos ist fijr
fiinf Euro in den Biirgetdmtern er.
haltlich.

Artikel LVZ
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Besser als Wedding:

Die Hochzelit
von Luther.

Gekiirt zum schonsten Stadtfest Deutschlands! @

www.lutherhochzeit.de

LUTHERSTADT
WITTENBERG

Partner:
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Lieber Elbebiber
statt Miethaie treffen.

Nur 32 Zugminuten von Berlin entfernt findest
Du bei uns Natur vor Deiner Haustiir, giinstigen
Wohnraum, vielfdltige Kultur und langfristige
Perspektiven: leben-in-wittenberg.de

LUTHERSTADT
WITTENBERG

Partner: [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] Hier konnte Ihr Firmenlogo stehen!
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Wir haben zwar keinen
Augustus-,

aber dafur einen Kita-
platz fur Sie.

Nur 32 Zugminuten von Leipzig entfernt findest Du bei uns
langfristige Jobperspektiven, giinstigen Wohnraum, geniigend
Kitaplatze und eine charmante Kulturstadt mit viel Natur:
leben-in-wittenberg.de

LUTHERSTADT
WITTENBERG

Partner:

[LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] Hier konnte Ihr Firmenlogo stehen!
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Wir haben zwar keinen
Alexander-,

aber dafur einen Kita-
platz fur Sie.

Nur 32 Zugminuten von Berlin entfernt findest Du bei uns
langfristige Jobperspektiven, giinstigen Wohnraum, geniigend
Kitaplatze und eine charmante Kulturstadt mit viel Natur:
leben-in-wittenberg.de

LUTHERSTADT
WITTENBERG

Partner:

[LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] Hier konnte Ihr Firmenlogo stehen!
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Sie sind eine
Grofistadtpflanze?

Erden Sie
sich beil uns.

Nur 32 Zugminuten von Berlin entfernt findest
Du bei uns Natur vor Deiner Haustiir, giinstigen
Wohnraum, vielfdltige Kultur und langfristige
Perspektiven: leben-in-wittenberg.de

LUTHERSTADT
WITTENBERG

Partner:

[LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] Hier konnte Ihr Firmenlogo stehen!
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Komische Vogel hier.

Aber unsere konnen
wenigstens fliegen.

Lernen Sie die Artenvielfalt der EIbauen kennen.
wohnen-in-wittenberg.de

LUTHERSTADT
WITTENBERG
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Statt Stauen

lieber auf die
Elbauen schauen.

Nur 32 Zugminuten von Berlin entfernt finden Sie bei uns
Natur vor lhrer Haustiir, giinstigen Wohnraum, geniigend Kita-
platze, vielfdltige Kultur und langfristige Perspektiven:
leben-in-wittenberg.de

LUTHERSTADT
WITTENBERG

Partner:

[LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] Hier konnte Ihr Firmenlogo stehen!
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Statt unter den Linden

durch die Elbauen
spazieren.

Nur 32 Zugminuten von Berlin entfernt finden Sie bei uns
Natur vor lhrer Haustiir, giinstigen Wohnraum, geniigend Kita-
platze, vielfdltige Kultur und langfristige Perspektiven:
leben-in-wittenberg.de

LUTHERSTADT
WITTENBERG

Partner:

[LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] Hier konnte Ihr Firmenlogo stehen!
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....und viele mehr
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Uber Berliner Mieten
kannst du nur lachen.
Wenn du erst mal

bei uns wohnst.
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Nur 32 Zugminuten von Berlin entfernt findest Du bei uns & i \
isti i g i Wohnraum, d \
und eine K mit viel Natur: Al
leben-in-wittenberg.de C
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Lieber Elbebiber
statt Miethaie treffen.
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02 LUTHERS HOCHZEIT



Prasentieren Sie |hr
Unternehmen auf Wittenbergs
GrofRveranstaltung Nr. 1 mit
rund 60.000 Besuchern

an drei Tagen! @



DAS WITTENBERGER FEST
12.-14. JUNI 2026



Vom 12. bis 14. Juni 2026 verwandelt sich die
Lutherstadt Wittenberg wieder in eine riesige
Festmeile.

Vom 12. bis 14. Juni 2026 feiert die Lutherstadt Wittenberg die 30. Auflage des
Stadtfestes ,Luthers Hochzeit” — ein Fest, das langst weit Uber die Stadtgrenzen
hinausstrahlt und zu den schénsten Festen Deutschlands zahlt. Nun wird das
Jubildum der 30. Auflage mit einem besonderen Festprogramm gefeiert.

Euch wird geboten:

% Mittelalterliches Markttreiben mit Handwerk, Musik & Gauklem

%> Festivalcharakter an historischen Originalschauplatzen der Reformation
%> Die langste Hochzeitstafel Wittenbergs

%~ Unterhaltung fir die ganze Familie auf 13 Bithnen und in 13 Erlebniswelten
%~ Regionale Spezialititen und Késtlichkeiten

Luthers Hochzeit ist ein Fest der Freude, des Feierns und der
Gemeinschaft!

LUTHERSTADT
WITTENBERG
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30 JAHRE

Zahlen und Fakten

3 Tage im Juni— seit 1994 (3x ausgefallen wegen Flut / Corona-
Pandemie)

80 Stunden Programm auf mehr als 10 Biihnen;
13 groRe Erlebnisbereiche

ca. 60.000 Besucher an 3 Tagen

30 historische Wittenberger Vereine

liber 20 historische Musikgruppen und Gaukler
2000 Mitwirkende beim Festumzug

300 Kinder beim Kinderfestumzug

gekiirt als eines der schonsten Stadtfeste Deutschlands
von der Stiftung Lebendige Stadt

eines der wesentlichen imagepragenden Marketing-Instrumente der
Lutherstadt Wittenberg: Besuchermagnet, wichtiger Imagefaktor fir
die Stadt und die ansassige Wirtschaft, identitatsstiftend fiir die Blirger

LUTHERSTADT
r— WITTENBERG
(£) LUTHERSTADT Seite 28 MARKETING GMBH
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Bauzaunplane

Westliches Eingangstor zum Festbereich

340 cm x 172 cm

Wir wiinschen
Euchein
grandioses Fest|

L0GO
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Bitte Logo als Vektordatei (.ai / .eps) liefern.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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Quthers

vehjeit Webseite

Partner & Sponsoren

@@ Platzierung fur einen Zeitraum von 2 Wochen.
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WITTENBERG
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305 x 210 px

Bitte liefern Sie das Banner in einem der folgenden Formate:
PNG, JPG, GIF oder MP4. Falls keine webfahigen Bannerdaten
vorliegen, entstehen zusatzl. Layoutkosten in Hohe von 150 € netto.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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LED-Wand

Ihr Spot (bis zu 30 s) wird mindestens 30x gezeigt — in folgenden
Zeitraumen:

Full HD 1920 x 1080 px

Dateiformate: PNG, JPG, GIF oder MP4. Falls keine Daten vorliegen,
entstehen zusatzl. Produktionskosten Ihres Spots nach Aufwand. Es
kann das Logo und ggf. eine Werbebotschaft eingeblendet werden.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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Quthers

ochjeit

Innenblatt

Anzeigen

Format: DIN A3 quer
Druck: beidseitig, 4-farbig
Ihre Anzeige: 75mm breit; 110mm hoch

Bitte liefern Sie die Anzeige als PDF-Datei mit einem umlaufenden
Beschnitt von 3 mm. Falls keine Anzeigendaten vorliegen, entstehen
zusatzliche Layoutkosten in Hohe von 150 € netto.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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Patenschaft

A) eine Buhne
B) einen Hof
C) einen Act /eine Band

Ihr Vorteil: Presse-Nennung, Eintrittsbandchen fir das Fest Luthers
Hochzeit fur Ihre Kunden / Partner

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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Social Media / Presse

Als Partner profitieren Sie von umfassender Aufmerksamkeit:
Wir nennen lhr Unternehmen bei allen Werbemalf3nahmen rund
ums Fest — auf Social Media, in der Presse und bei
Veranstaltungen vor Ort. So erreichen Sie zahlreiche

Besucher*innen und starken lhre Prasenz in der Lutherstadt
Wittenberg.

Ihre Aktionen und Angebote werden Uber Social Media und Presse
sichtbar — noch vor dem Fest erreichen Sie so viele Interessierte.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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Influencer-Marketing

Wir arbeiten mit bekannten Influencer*innen zusammen, die
das Fest in ihren Kanalen vorstellen. Als Partner profitieren Sie
direkt von dieser Reichweite: Ihr Unternehmen wird namentlich
erwahnt, lhre Angebote oder Aktionen werden sichtbar, und Sie
erreichen neue Zielgruppen, die sonst schwer zu erreichen
waren. So steigern Sie lhre Bekanntheit vor, wahrend und nach
dem Fest.

Ihr Unternehmen wird namentlich in den Beitragen des Influencers
erwahnt und durch Verlinkungen in dessen Social-Media-Kanalen
zusatzlich sichtbar gemacht.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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03 ERLEBNISNACHT



Zeigen Sie |hr Unternehmen
auf dieser beliebten
Wittenberger

Groldveranstaltung @






Hohepunkte
19-24 Uhr | Mehr als 20 verschiedene
der besonderen Hohepunkte mit ca. 7000 Besuchern

Die Wittenberger Erlebnisnacht verwandelt die Stadt in ein Kaleidoskop aus
rt Farben, Klangen und Erebnissen. Von 19:00 bis 24:00 Uhr laden wir Sie ein, zu

einer Reise durch ungewdhnliche Dinge zu ungewoéhnlichen Zeiten an
ungewohnlichen Orten.

Farbige llluminationen tauchen die Altstadt in ein neues Licht und schaffen
magische Momente. Grof3artige und interessante Ausstellungen laden zum
Staunen ein, wahrend musikalische Darbietungen von Kinstlem fir eine
unvergessliche akustische Begleitung sorgen.

Nutzen Sie die Gelegenheit und zeigen Sie Ihr Unternehmen
auf dieser beliebten Wittenberger GroRveranstaltung.

Seite 39 MARKETING GMBH



WITTENBERGER

Eriepnis

i NG Zahlen und Fakten

Jahrlich an einem Samstag im August

Seit 2003 etabliert

In der Lutherstadt Wittenberg

Rund 20 Veranstaltungsorte in der Innenstadt

Gber 20 Programmpunkte
20 verschiedene Musikrichtungen und Kleinkunstvariationen

ca. 80 Kinstler live vor Ort

Wer Ca. 6.000 Besucher

Breite Zielgruppe: Wittenberger & Gaste aus bis zu 100 km Umkreis

Bede utu N g Wichtiger Imagefaktor fir Stadt & ansassige Wirtschaft

Kein historisierendes Thema, sondern moderne Kulturvielfalt

Seite 40












WITTENBERGER

ErigBTiS.

Bauzaunbanner

An hochfrequentierten Platzen mit einer
grofRen Werbeflache.

Schlossplatz (3 Stuck verfugbar)
Marktplatz (3 Stlck verflgbar)

340 cm x 172 cm

Bitte liefern Sie das Banner als PDF-Datei mit einem umlaufenden
Beschnitt von 3 mm. Falls keine Druckdaten vorliegen, entstehen
zusatzliche Layoutkosten in Hohe von 150 € netto.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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Home Erlebnisnacht

WITTENBERGER

EFiGDHIS

Programm - Tickets & Preise Kontakt Partner

16. August 2025, 19 bis 24 Uhr

Wittenberger Erlebnisnacht 2025

Morgen beginnt die 21. Wittenberger Erlebnisnacht am 16. August 2025 und verwandelt die
Stadt in ein Kaleidoskop aus Farben, Kidngen und Erlebnissen. Von 19:00 bis 24:00 Uhr
laden wir dich ein, zu einer Reise durch Dinge zu ung on Zelten an
ungewshnlichen Orten.

Farbige llluminationen tauchen die Altstadt in ein neues Licht und schaffen magische
Momente. und laden zum Staunen ein, wahrend
musikalische Darbietungen von Kinstiern wie Dead Man’s Hand im Garten des
Melanchthonhauses, The Ants auf dem Hof der Leucorea oder Chicago Lane auf dem
Cranachhof 1) fiir eine sorgen.

Ein Highlight der Erlebnisnacht ist Lukas Brandl, bekannt aus der zweiten Staffel der ZDF-
Erfolgsserie »Der Palast«, im Clack Theater, der mit seiner Magie und seinem Humor das
Publikum verzaubert. Auf dem Marktplatz erlebt Ihr eine Darbietung der besonderen Art, wenn

Webseite

Anzeige | Banner | Trailereinbindung auf einer
Unterseite www.wittenberger-erlebnisnacht.de

Platzierung fur einen Zeitraum von 2 Wochen.

Seite 45

305 x 210 px

Dateiformate: PNG, JPG, GIF oder MP4. Falls keine Daten vorliegen,
entstehen zusatzl. Produktionskosten Ihres Spots nach Aufwand. Es
kann das Logo und ggf. eine Werbebotschaft eingeblendet werden.

LUTHERSTADT
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WITTENBERGER

Eriebnis

Flyerauslage

Flyerauslage an einer Kasse Ihrer Wahl am Abend
der Erlebnisnacht von 18:00—-23:00 Uhr.

3 Kassenbereiche stehen zur Auswahl:
1. Tourist Info am Schlossplatz
2. Marktplatz
3. Augusteum (Lutherhaus)

Maximale GrofRe = A5

Die Flyer werden in einem Flyeraufsteller (-halter) platziert. Die Flyer
sollten bis 17:30 Uhr am Am Abend der Erlebnisnacht bei der
Marketing GmbH vorliegen. Nach Kassenschluss werden die restlichen
Flyer bei uns im Biro bis zur Abholung durch Sie aufbewahrt oder nach
Absprache vernichtet.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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Patenschaft

Ubernehmen Sie die Patenschaft fiir
A) eine Buhne

B) einen Hof

C) einen Act /eine Band

Werden Sie exklusiver Partner!

Ihr Vorteil: Presse-Nennung, 20 Eintrittsbandchen fur die
Erlebnisnacht fur Ihre Kunden

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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WITTENBERGER

Eriebnis

o n@@hi‘@
J‘ /7

Social Media / Presse

Sichtbarkeit vor Ort, online und in der
Presse

Als Partner profitieren Sie von umfassender Aufmerksamekeit:
Wir nennen |hr Unternehmen bei allen Werbemalinahmen rund
ums Fest — auf Social Media, in der Presse und bei
Veranstaltungen vor Ort. So erreichen Sie zahlreiche
Besucher*innen und starken Ihre Prasenz in der Lutherstadt
Wittenberg.

Ihre Aktionen und Angebote werden Uber Social Media und Presse
sichtbar — noch vor dem Fest erreichen Sie so viele Interessierte.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
Seite 48 MARKETING GMBH



WITTENBERGER

Eriebnis

i D

Influencer-Marketing

Bekanntheit fur das Fest — und fur Sie als

Partner

Wir arbeiten mit bekannten Influencer*innen zusammen, die
das Fest in ihren Kanalen vorstellen. Als Partner profitieren Sie
direkt von dieser Reichweite: Ihr Unternehmen wird namentlich
erwahnt, lhre Angebote oder Aktionen werden sichtbar, und Sie
erreichen neue Zielgruppen, die sonst schwer zu erreichen
waren. So steigern Sie lhre Bekanntheit vor, wahrend und nach
dem Fest.

Ihr Unternehmen wird namentlich in den Beitragen des Influencers
erwahnt und durch Verlinkungen in dessen Social-Media-Kanalen

zusatzlich sichtbar gemacht.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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APV LUTHERSTADT
cv WITTENSERG

KUNSTWEGE

%



Wittenberger Kunstwege
verandern das vertraute Bild
der Einkaufsstralden in der

Altstadt von Wittenberg. @






Kunst mitten im Alltag:

Findet ,Die Wittenberger Kunstwege*

' Von August bis Dezember verwandeln die Wittenberger Kunstwege die
ta t Einkaufsstralen der Altstadt. Kunst mischt sich in Schaufenster — mal auf den
® ersten Blick sichtbar, mal erst beim genaueren Hinsehen. Die Aktion belebt

Leerstande und |adt zu einem besonderen Einkaufsbummel ein, der Kunst und
Alltag verbindet.

Folgen Sie den farbigen Wegpunkten zu den teilinehmenden Geschaften. Am
Eréffnungsabend laden die Lutherstadt Wittenberg, die Organisatoren und
Kunstler zu einer Feier im Alten Rathaus ein, danach startet der Rundgang
durch die ausstellenden Laden.

Die Kunstwege bieten eine Plattform fiir professionelle Kiinstler und
ambitionierte Laien: von bildender und angewandter Kunst bis hin zu
kleinen Schmuckstiicken, alles mitten im téglichen Leben.
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Social Media / Presse

Als Partner profitieren Sie von umfassender Aufmerksamkeit:
Wir nennen lhr Unternehmen bei allen Werbemaldnahmen rund
ums Fest — auf Social Media, in der Presse und bei
Veranstaltungen vor Ort. So erreichen Sie zahlreiche
Besucher*innen und starken Ihre Prasenz in der Lutherstadt
Wittenberg.

Ihre Aktionen und Angebote werden Uber Social Media und Presse
sichtbar — noch vor dem Fest erreichen Sie so viele Interessierte.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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Werden Sie Partner und
prasentieren Sie |hr
Unternehmen Musikliebhabern

und Kulturinteressierten! @



Wittenberger
Renaissance
Musikfestival



Musik, Kultur
und Begegnung
fir alle Sinne.

Das Wittenberger Renaissance Musikfestival
— Vielfalt erleben

Immer im September, bietet das Festival ein abwechslungsreiches Programm
rund um die Musik der Renaissance. Besucher*innen erleben Kultur hautnah
und konnen selbst aktiv teilnehmen.

v Wittenberg singt | Chortreffen
v' Konzerte & Workshops

v’ Stadtspaziergang

v Ausstellungen

v' Tanzball

Das Wittenberger Renaissance Musikfestival verbindet historische Musik, Tanz
und Kultur an authentischen Spielorten der Stadt und macht Geschichte erlebbar.

LUTHERSTADT
WITTENBERG
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"7 & \Ig/ntenberger _
&Y Renaissance
V' Musikfestival Webseite

Anzeige | Banner | Trailereinbindung auf der
Startseite www.wittenberger-erlebnisnacht.de

7 Wittenberger
Renaissance Pres
Musikfestival

Platzierung fur einen Zeitraum von 2 Wochen.

305 x 210 px

o. Wittenberger Renaissance Musikfestival vom 19. bis 28. September 2025

»Der Kurfiirst tanzt«

Festivalgeburtstag zu Ehren Friedrich des Weisen

Es gibt etwas zu feiern! Das i i ikfestival bictet dazu gleich doppelten Anlass: Gleichsam als Mottoparty mit der Uberschrift »Der Kurfiirst
tanzt« ist dic nichste Festivalausgabe vom 19. bis 28, September 2025 Friedrich dem Weisen gewidmet, cinem der Fiirsten der Am 5. Mai 2025
jahrte sich sein Todestag zum S00. Mal. Friedrich der Weise war Kunstmiizen und Reliquiensammier, Grunder der Universitit Wittenberg, Schutzherr Martin Luthers und, vor allem,
Friedenspolitiker. In seiner Wirkungszeit um 1500 wurzelt die regionale und kulturelle Vielfalt Deutschlands und damit auch das musikalische Erbe, das das Programm des Wittenberger
Renaissance Musikfestivals seit Anbeginn prigt und das nicht zuletzt in der Regierungsphase des Kurfiirsten von 1486 bis 1525 griindet

Im Gedenken an sein verdienstvolles Wirken, dessen Spuren das Erscheinungsbild und den Alliag ~ nicht nur — in der Lutherstadt bis heute priigen, verbinden sich die Konzertprogramme mit
dem Friedensthema in der Musik. Und natiirlich mit dem Festivaljubilium! Von »Musik am Hofe Fricdrich des Weisen», dem Thema der ersten Festivalausgabe im Herbst 2006, schlicét
sich der Bogen zum Ve des 20. mit dem Titel »Der Kurfurst tanzte. Und dieses Programm darf mit Spannung erwartet
werden, spiegelt es neben dem Stolz auf zwei Jahrzehnte Festivalgeschichte doch auch das Vermiichtnis des sichsischen Kurfursten und den allzu menschlichen Wunsch nach Frieden wider.

IS Schlalrichat Tt 5ch TR 2025 il T Rebade FASArT, R Dateiformate: PNG, JPG, GIF oder MP4?? Ohne Ton Falls keine Daten

NI ) o o ’ vorliegen, entstehen zusatzl. Produktionskosten Ihres Spots nach Aufwand. Es
Auch im 20. Jahrgang bleibe das Wittenberger Renaissance Musikfestival dem Grundsatz trew, sein Publikum aus Nah und Fern mit abwechslungsreichen und hochkardtigen f p
Konzertprogrammen 2u begeistern — an den der und Spielorten! Geplant sind sieben Konzerte, dazu der Historische Tanzball mit The kann das Logo und ggf. eine Werbebotschaft eingeblendet werden.

Playfords, der beliebte musikalische Stadtspaziergang und das zweite Chorfest »Wittenberg singt«, zu dem wicderum alle Chiire aus Wittenberg und Umgebung cingeladen werden.

Alle Gastkinstlerinnen und -kiinstler bringen zum Jubilium ihre erfolgreichsten und attrakiivsten Programme nach Wittenberg mit: Eroffnet wird die Festivalsaison emeut von der

renommierten, in Wittenberg bestens bekannien lautten compagney BERLIN. Ein ebenfalls gern gesehener Gast ist der britische Lautenist Nigel North, auch die Fldtistin Johanna Bartz

und ihr Ensemble astrophil & stella wurden wieder cingeladen und ebenso wic die franzosische Gitarristin und Lautenistin Amandine Affagard, dic sich in cinem Duo-Abend mit ihrem aus

Argentinien stammenden Kollegen Alejandro Galiano Zurbriggen empfichlr. Gaby Bultmann reist mit ihrer Cillner Compagney und »Musik fur die Kurfursten« an. Der Abschlussabend LUTHERSTADT
des Festivals bringt ein Duo ins Alte Rathaus: Hackbrett und Harfe, gespielt von den Schwestern Johanna und Elisabeth Seitz. Beitriige zum Festivalprogramm WITTENBE RG
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Renaissance

‘\1@ ;\gﬁ Wittenberger
Musikfestival

Patenschaft

Ubernehmen Sie die Patenschaft fiir
einen Act innerhalb des Festivals.

Werden Sie exklusiver Partner!

Ihr Vorteil: Presse-Nennung, 20 Platze pro Konzert fir lhre Kunden

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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\1%%73?77 Wittenberger

Renaissance
Musikfestival

Social Media / Presse

Sichtbarkeit vor Ort, online und in der
Presse

Als Partner profitieren Sie von umfassender Aufmerksamkeit:
Wir nennen |hr Untemehmen bei allen Werbemalnahmen rund
ums Fest — auf Social Media, in der Presse und bei
Veranstaltungen vor Ort. So erreichen Sie zahlreiche
Besucher*innen und starken Ihre Prasenz in der Lutherstadt
Wittenberg.

Ihre Aktionen und Angebote werden Uber Social Media und Presse
sichtbar — noch vor dem Fest erreichen Sie so viele Interessierte.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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Renaissance

\t@ ;‘i?yf Wittenberger
Musikfestival

Influencer-Marketing

Bekanntheit fur das Fest — und fur Sie als

Partner

Wir arbeiten mit bekannten Influencer*innen zusammen, die
das Fest in ihren Kanalen vorstellen. Als Partner profitieren Sie
direkt von dieser Reichweite: Ihr Unternehmen wird namentlich
erwahnt, lhre Angebote oder Aktionen werden sichtbar, und Sie
erreichen neue Zielgruppen, die sonst schwer zu erreichen
waren. So steigern Sie lhre Bekanntheit vor, wahrend und nach
dem Fest.

Ihr Unternehmen wird namentlich in den Beitragen des Influencers
erwahnt und durch Verlinkungen in dessen Social-Media-Kanalen

zusétzlich sichtbar gemacht.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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Prasentieren Sie lhr

Unternehmen auf dem
Reformationsfest in

Lutherstadt Wittenberg @



REFORMATIONSFEST

€8 LT
HISTORISCHES

"YMARKT
1 SPEKTAKEL

4

4
/)




Historisches
Marktspektakel

31. Oktober
11.00 bis 19.00 Uhr mit ca. 25.000 Besucher

Der Reformationstag am 31. Oktober hat seit langem einen festen Platz im
protestantischen Festkalender. Er wird als besonderes Fest mit Gottesdiensten,
Konzerten, Kinderaktionen und einem grof3en historischen Marktspektakel
gestaltet. Von 11:00 bis 19:00 Uhr kénnen Besucher an Originalschauplatzen
ein vielfaltiges Programm erleben: Auf dem Marktplatz mit dem Renaissance-
Rathaus prasentieren Handwerker, Handler und Wirte ihre Angebote, begleitet
von Musik, Diften und dem Stimmengewirr der Handler und Gaukler. Das
Spektakel reicht bis zur Schlosskirche mit der Thesentlr und Luthers Grab,
wahrend auch Altstadthdfe mit ihrem eigenen Flair locken. Ein besonderer Tag,
den man mit allen Sinnen genief3en kann.

Nutzen Sie die Gelegenheit und zeigen Sie lhr Unternehmen, lhre
Institution oder senden Sie lhre Botschaft auf dieser hoch frequentierten
GroRveranstaltung!

LUTHERSTADT
WITTENBERG
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REFORMATIONSFEST Zahlen und Fakten

Reformationstag am 31. Oktober eines jeden Jahres

Wann

Marktspektakel seit 1998

WO In der Lutherstadt Wittenberg

WaS 8 Stunden Programm auf dem Marktplatz; Handler, Handwerker und
Wirte auch in den StraBen

15 historische Wittenberger Vereine

Wer Ca. 20.000-25.000 Besucher

Besuchermagnet, viele Gruppenreisende

Bede utu N g Wichtiger Imagefaktor fir Stadt & ansassige Wirtschaft

identitatsstiftend flr die Biirger
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Bauzaunbanner

Vor der Schlosswiese bzw. vom Amtsgericht kommend in
Richtung Schlossstralde (4 Stuck verfugbar).

340 cm x 172 cm

Bitte liefern Sie das Banner als PDF-Datei mit einem umlaufenden
Beschnitt von 3 mm. Falls keine Druckdaten vorliegen, entstehen
zusatzliche Layoutkosten in Hohe von 150 € netto.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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REFORMATIONSFEST

Programm Schauplatze K

REFORMATIONSFEST
HISTORISCHES

LICHTERUMZUG

START: 17 UHR AM LUTHERHAUS

DIE GESCHAFTE
DER ALTSTADT

HABEN GEOFFNET! EINTRITT FREI

Das Reformationsfest 2025 in Wittenberg

Schauplatze ! ;

rogramm

Anfahrt und Parken

Reformationsfest Wittenberg 2025 — Wir laden Sie ein!

Erleben Sie historische Orte, festliche Stimmung
und vielfiltige Veranstaltungen in der Altstadt

Am 31. Oktober 1517 schrieb Martin Luther Geschichte: Mit dem Anschlag seiner 95 Thesen
an der Schlosskirche in Wittenberg begann eine Bewegung, die Kirche, Gesellschaft und
Kultur tiefgreifend veranderte und den Grundstein fir die Griindung evangelischer Kirchen
legte.

Seite 69

Webseite

Platzierung fur einen Zeitraum von 2 Wochen.

305 x 210 px

Dateiformate: PNG, JPG, GIF oder MP4. Falls keine Daten vorliegen,
entstehen zusatzl. Produktionskosten Ihres Spots nach Aufwand.
kann das Logo und ggf. eine Werbebotschaft eingeblendet werden.

LUTHERSTADT
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REFORMATIONSFEST Patenschaft

A) eine Buhne
B) einen Hof
C) einen Act /eine Band

Der Umfang und die Ausgestaltung werden individuell abgestimmt.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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REFORMATIONSFEST Social Media / Presse

Als Partner profitieren Sie von umfassender Aufmerksamkeit:
Wir nennen lhr Unternehmen bei allen Werbemalinahmen rund
ums Fest — auf Social Media, in der Presse und bei
Veranstaltungen vor Ort. So erreichen Sie zahlreiche

Besucher*innen und starken lhre Prasenz in der Lutherstadt
Wittenberg.

Ihre Aktionen und Angebote werden Uber Social Media und Presse
sichtbar — noch vor dem Fest erreichen Sie so viele Interessierte.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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REFORMATIONSFEST

Influencer-Marketing

Wir arbeiten mit bekannten Influencer*innen zusammen, die
das Fest in ihren Kanalen vorstellen. Als Partner profitieren Sie
direkt von dieser Reichweite: Ihr Unternehmen wird namentlich
erwahnt, Ihre Angebote oder Aktionen werden sichtbar, und
Sie erreichen neue Zielgruppen, die sonst schwer zu erreichen
waren. So steigern Sie lhre Bekanntheit vor, wahrend und nach
dem Fest.

Ihr Unternehmen wird namentlich in den Beitragen des Influencers
erwahnt und durch Verlinkungen in dessen Social-Media-Kanalen
zusétzlich sichtbar gemacht.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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07 MARKT DER SCHONEN DINGE



Zeigen Sie Prasenz,

wo Kreativitat und Kultur
zusammenkommen

C



1. Adventswochenende

im Cranach-Hof und den Raumen
der Jugendkunstschule
SchlossstraRe 1
Lutherstadt Wittenberg




Kunsthandwerk
trifft

Feststimmung

Seite 76

,Markt der schonen Dinge*
— Alternativer Weihnachtsmarkt

Nutzen Sie die Gelegenheit, Ihr Untemehmen einem breiten Publikum inmitten
der historischen Cranach-Hoéfe zu prasentieren. Als Partner profitieren Sie von
direkter Sichtbarkeit bei Kunsthandwerkern, Besuchem und Medien — und
starken lhre Prasenz in der Region.

v’ Zielgruppe: Kunst- und Kulturinteressierte, Familien, Einheimische und Gaste
v Ort: Historische Cranach-Hoéfe, Wittenberg

v Atmosphére: Festlich, kreativ, regional verwurzelt

v Kooperationsmdglichkeiten: Branding, Prasenz vor Ort, Social Media, Presse

Nutzen Sie die Gelegenheit, Ihr Unternehmen direkt bei kunst- und
kulturbegeistertem Publikum sichtbar zu machen.

LUTHERSTADT
WITTENBERG
MARKETING GMBH
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Home Veranstalter Die Cranach-Héfe Archiv

dewﬂonm
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immer am 1 AdVentswochenende
Lutherstadt Wittenberg

Marktsfinungszeiten

Freitag, 29. November | 15 bis 20 Uhr
Samstag, 30. November | 11 bis 20 Uhr
Sonntag, 1. Dezember | 11 bis 19 Uhr

Kunsthandwerker 2024

v Dagmar Branschke
v Holger Starcken
v Frieda Knie

v Jiirgen Ludwig

v Eva Dubau

Webseite

Anzeige | Banner | Trailereinbindung auf der
Startseite www.wittenberger-erlebnisnacht.de

Platzierung fur einen Zeitraum von 2 Wochen.
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305 x 210 px

Dateiformate: PNG, JPG, GIF oder MP4 ohne Ton. Falls keine Daten
vorliegen, entstehen zusatzl. Produktionskosten Ihres Spots nach Aufwand. Es
kann das Logo und ggf. eine Werbebotschaft eingeblendet werden.
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Social Media / Presse

Sichtbarkeit vor Ort, online und in der
Presse

Als Partner profitieren Sie von umfassender Aufmerksamkeit:
Wir nennen |hr Untemehmen bei allen Werbemalnahmen rund
ums Fest — auf Social Media, in der Presse und bei
Veranstaltungen vor Ort. So erreichen Sie zahlreiche
Besucher*innen und starken Ihre Prasenz in der Lutherstadt
Wittenberg.

Ihre Aktionen und Angebote werden Uber Social Media und Presse
sichtbar — noch vor dem Fest erreichen Sie so viele Interessierte.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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Influencer-Marketing

Bekanntheit fur den Markt — und fur Sie als

Partner

Wir arbeiten mit bekannten Influencer*innen zusammen, die

das Fest in ihren Kanalen vorstellen. Als Partner profitieren Sie
direkt von dieser Reichweite: |hr Unternehmen wird namentlich
erwahnt, lhre Angebote oder Aktionen werden sichtbar, und Sie

" m(w

& ALTERNATIVER WEIHNACHTSMARK f\;“' . . . .
o Tﬂr;fvimw:i»:enma.n...ag.,.ss,,mg < beden Cranach-HofenMarkt ¢ und ehiSFetrase 1 erreichen neue Zielgruppen, die sonst schwer zu erreichen
— —— ~ B waren. So steigern Sie lhre Bekanntheit vor, wahrend und nach
dem Fest.

Ihr Unternehmen wird namentlich in den Beitragen des Influencers
erwahnt und durch Verlinkungen in dessen Social-Media-Kanalen

zusétzlich sichtbar gemacht.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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WEIHNACHTSMARKT DER VEREINE



Engagieren Sie sich dort,
wo Welhnachten
Gemeinschaft bedeutet.

C



‘Weibpachts-
markt der
“‘Vereine



Alle Jahre
wieder ...

‘Weibpachts-
markt der
‘Vereine

Seite 83

Gemeinschaft erleben
im Herzen Wittenbergs

Der Weihnachtsmarkt der Vereine verwandelt den Kirchplatz vor der Stadtkirche
St. Marien in einen festlichen Treffpunkt voller Warme, Kreativitat und
Engagement. Von Freitag bis Sonntag werden vom Weihnachtsmann Wunsche
entgegengenommen, handgefertigte Geschenke angeboten, und zahlreiche
Kindermitmachaktionen sowie weihnachtliche Leckereien sorgen fir Freude bei
Grof und Klein.

Vereine und Initiativen gestalten das bunte Marktgeschehen mit Musik, Theater
und einem vielfaltigen Blhnenprogramm. So entsteht ein Ort, an dem
Gemeinschaft spurbar wird und ehrenamtliches Engagement sichtbar wird.

Eine ideale Gelegenheit fiir Partner, sich mit Herz und Engagement mitten
im weihnachtlichen Wittenberg zu zeigen.

LUTHERSTADT
WITTENBERG
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‘Weibnachtsmarkt
der ‘Vereine

Social Media / Presse

Sichtbarkeit vor Ort, online und in der
Presse

Als Partner profitieren Sie von umfassender Aufmerksamkeit:
Wir nennen |hr Untemehmen bei allen Werbemalnahmen rund
ums Fest — auf Social Media, in der Presse und bei
Veranstaltungen vor Ort. So erreichen Sie zahlreiche
Besucher*innen und starken Ihre Prasenz in der Lutherstadt
Wittenberg.

Ihre Aktionen und Angebote werden Uber Social Media und die
Presse sichtbar — noch vor dem Markt erreichen Sie so viele
Interessierte.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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‘Weibnachtsmarkt
der ‘Vereine

Influencer-Marketing

Bekanntheit fur den Weihnachtsmarkt —
und fur Sie als Partner

Wir arbeiten mit bekannten Influencer*innen zusammen, die
das Fest in ihren Kanalen vorstellen. Als Partner profitieren Sie
direkt von dieser Reichweite: Ihr Unternehmen wird namentlich
erwahnt, lhre Angebote oder Aktionen werden sichtbar, und
Sie erreichen neue Zielgruppen, die sonst schwer zu erreichen
waren. So steigern Sie lhre Bekanntheit vor, wahrend und nach
dem Fest.

Ihr Unternehmen wird namentlich in den Beitragen des Influencers
erwahnt und durch Verlinkungen in dessen Social-Media-Kanalen
zusatzlich sichtbar gemacht.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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Die Altstadt wird
zur Buhne.

C



LUTHERSTADT
WITTENBERG
MARKETING GMBH

www.wittenberg.de/openstage



Seite 89

10.07.2025
Bl ssaade
24.07.2025  Musik findet Stadt - Open Piano
Mt
ur 082028 E:gﬁyc&m.wm
Friends
augazs wenimt
10.09:2025 g'nk‘?-nmmw
ik (Altemative Rock)
25.09.2025 imvm s s
10.2025  Abschiusskonzert, Band”
g Natdouts

Die historische Altstadt der Lutherstadt
Wittenberg wird im Sommer zur lebendigen
Buhne fir Kunst, Musik und Begegnung.

Mit dem Format ,,Open Stage” startet ein vielfaltiges Kulturprogramm, das die
Stadt lebendig macht und Menschen zum Mitmachen einladt. Ob Musiker:in,
Poet:in oder Performance-Kinstler:in — jede*r kann Teil der Open Stage

werden.

Von Mai bis Oktober zieht das Programm durch verschiedene Orte der Stadt,
vom Marktplatz, WittenBurger bis zum Irish Harp Pub, vom Pumptrack Uber das
Café BittersuR bis zum Independent. DJ-Abende, klassische Pop-Mixe am
FlGgel, Blasmusik oder spontane Jam-Sessions verwandeln die Innenstadt in
einen Klangraum und Erlebnisort — der Eintritt ist kostenfrei.

Werden Sie Partner und bringen Sie Kultur direkt zu den Menschen
nach Wittenberg!

LUTHERSTADT
WITTENBERG
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Patenschaft

Ubernehmen Sie die Patenschaft fiir
einen Act innerhalb des Festivals.

Werden Sie Partner!

Ihr Vorteil: Presse-Nennung, 20 Platze pro Konzert fir lhre Kunden

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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Social Media / Presse

Sichtbarkeit vor Ort, online und in der
Presse

Als Partner profitieren Sie von umfassender Aufmerksamkeit:
Wir nennen |hr Untemehmen bei allen Werbemalnahmen rund
ums Fest — auf Social Media, in der Presse und bei
Veranstaltungen vor Ort. So erreichen Sie zahlreiche
Besucher*innen und starken Ihre Prasenz in der Lutherstadt
Wittenberg.

Ihre Aktionen und Angebote werden Uber Social Media und die
Presse sichtbar — noch vor dem Event erreichen Sie so viele
Interessierte.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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Influencer-Marketing

Bekanntheit fur das Format — und fur Sie

als Partner

Wir arbeiten mit bekannten Influencer*innen zusammen, die
das Fest in ihren Kanalen vorstellen. Als Partner profitieren Sie
direkt von dieser Reichweite: Ihr Unternehmen wird namentlich
erwahnt, Ihre Angebote oder Aktionen werden sichtbar, und Sie
erreichen neue Zielgruppen, die sonst schwer zu erreichen
waren. So steigern Sie lhre Bekanntheit vor, wahrend und nach
dem Fest.

Ihr Unternehmen wird namentlich in den Beitragen des Influencers
erwahnt und durch Verlinkungen in dessen Social-Media-Kanalen
zusétzlich sichtbar gemacht.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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REIHENWEISE



Lachen verbindet.

Werden Sie Tell von
relhenweise.







Funfmal im Jahr beste Unterhaltung vor
begeistertem Publikum

Wir erweitern mit ,reihenweise“ das Kulturangebot in der Altstadt: ein
ganzjahriges, vielseitiges Musik- und Kulturprogramm an wechselnden Orten —
im Winter als exklusive Indoor-Abende (ticketpflichtig) und im Sommer als
offene, kostenfreie Open Stage im 6ffentlichen Raum.

Als Partner haben Sie die Moglichkeit, Teil dieser Kulturreihe zu werden,
Sichtbarkeit bei anspruchsvollem Publikum zu edangen und Ihr Engagement
wirkungsvoll zu prasentieren.

Perfekt fiir Partner, die Kultur wertschatzen und ihre Marke dort zeigen
wollen, wo Humor und Hingabe aufeinandertreffen.
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reihen ) weise Patenschaft

Ubernehmen Sie die Patenschaft fiir
einen Act.

Werden Sie exklusiver Partner!

ab 600 EUR zzgl. 19 % MwsSt.

Ihr Vorteil: Presse-Nennung, 10 Platze pro Act fur Ihre Kunden

00

LUTHERSTADT
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reihen

)welse

Sichtbarkeit vor Ort, online und in der
Presse

Als Partner profitieren Sie von umfassender Aufmerksamkeit:
Wir nennen |hr Untemehmen bei allen Werbemalnahmen rund
um reihenweise — auf Social Media, in der Presse und bei
Veranstaltungen vor Ort. So erreichen Sie zahlreiche
Besucher*innen und starken Ihre Prasenz in der Lutherstadt
Wittenberg.

Ihre Aktionen und Angebote werden Uber Social Media und Presse
sichtbar — noch vor jeder Veranstaltung erreichen Sie so viele
Interessierte.
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reihen

)weise

Bekanntheit fur das Format — und fur Sie

als Partner

Wir arbeiten mit bekannten Influencer*innen zusammen, die
das Fest in ihren Kanalen vorstellen. Als Partner profitieren Sie
direkt von dieser Reichweite: Ihr Unternehmen wird namentlich
erwahnt, lhre Angebote oder Aktionen werden sichtbar, und Sie
erreichen neue Zielgruppen, die sonst schwer zu erreichen
waren. So steigern Sie lhre Bekanntheit vor, wahrend und nach
dem Fest.

Ihr Unternehmen wird namentlich in den Beitragen des Influencers
erwahnt und durch Verlinkungen in dessen Social-Media-Kanalen

zusatzlich sichtbar gemacht.
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WITTENWALK



Erleben Sie
Geschichte — digital
und lebendig




wittenwalk

eine digitale Zeitreise



. g Geschichte entdecken, digital vermitteln und
/eitreise durch  partner werden.
° Mit wittenwalk wird die Geschichte der Lutherstadt Wittenberg interaktiv
V \/ ltt en er erlebbar: Nutzerinnen folgen digitalen Wegen durch die Stadt, entdecken
historische Orte und Ereignisse mittels App oder Web-Erlebnis und tauchen ein
in die Vergangenheit.

Als Partner kbnnen Sie dieses innovative Projekt mitgestalten und sich im
digitalen Raum prasentieren — sichtbar fiir Einheimische, Touristinnen und
Geschichtsinteressierte.

Ideal fiir Partner, die Kulturforderung mit moderner Technik verbinden
und lhre Marke im Kontext historischer Erlebnisse sichtbar machen
wollen.
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wittenwalk

eine digitale Zeitreise

Logbuch der App

Ihre Werbung wird im Logbuch der App
«  witenwel @ wittenwalk platziert.

Die Platzierung erfolgt fur ein Jahr lang zwischen Artikeln, die
sich mit historischen Ereignissen, bedeutenden
Personlichkeiten der Stadtgeschichte und interaktiven Storys
beschaftigen.

Hintergrundbild: 930 x 1860 px, PNG oder JPG

Ubermittiung des Logos (PNG, SVG, EPS) separat. Text direkt
Ubermitteln und nicht auf das Bild platzieren. Headline ca. 40-50
Zeichen inkl. Leerzeichen, erganzender Text (optional) ca. 125
Zeichen inkl. Leerzeichen.
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12 SPIEL FINDET STADT



Spiel
findet Stadt!

#meinwittenberg
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Gemeinsam Wittenberg
spielerisch gestalten!

Mit ,Spiel findet Stadt” wird Wittenberg zum Erlebnisraum — mit kreativen
Spielgeraten, die Bewegung, Begegnung und Gemeinschatt fordern.
Unternehmen kénnen Teil dieses Projekts werden und eine Patenschaft
Ubernehmen oder sich durch gemeinsame Aktionen sichtbar einbringen.

So entstand zum Beispiel der beliebte Tischkicker in Kooperation mit dem
WittenBurger, der seither viele Menschen zusammenbringt. Das Projekt bietet
vielfaltige Mdglichkeiten, Engagement zu zeigen und zugleich Prasenz in der
Stadt und den Medien zu gewinnen.

Werden Sie Partner und bringen Sie Bewegung in die Stadt!

LUTHERSTADT
WITTENBERG

MARKETING GMBH



Spiel
findet Stadt!

Werden Sie exklusiver Partner!

Ihr Vorteil: Direkt auf dem Spielgerat sowie auf den Beistellern — auf
dem Wittenberger Marktplatz - werden Sie als Unternehmen
sichtbar.

LUTHERSTADT
. WITTENBERG
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Spiel
findet Stadt!

i e

Als Partner profitieren Sie von umfassender Aufmerksamkeit:
Wir nennen lhr Unternehmen bei allen Werbemalinahmen rund
ums Fest — auf Social Media, in der Presse und bei
Veranstaltungen vor Ort. So erreichen Sie zahlreiche

Besucher*innen und starken lhre Prasenz in der Lutherstadt
Wittenberg.

Ihre Aktionen und Angebote werden Uber Social Media und Presse
sichtbar — noch vor dem Fest erreichen Sie so viele Interessierte.

LUTHERSTADT
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Spiel
findet Stadt!

i e

Wir arbeiten mit bekannten Influencer*innen zusammen, die
den Event in ihren Kanalen vorstellen. Als Partner profitieren
Sie direkt von dieser Reichweite: Ihr Unternehmen wird
namentlich erwahnt, Ihre Angebote oder Aktionen werden
sichtbar, und Sie erreichen neue Zielgruppen, die sonst schwer
zu erreichen waren. So steigern Sie |hre Bekanntheit vor,
wahrend und nach dem Fest.

Ihr Unternehmen wird namentlich in den Beitragen des Influencers
erwahnt und durch Verlinkungen in dessen Social-Media-Kanalen
zusétzlich sichtbar gemacht.
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Werden Sie
Premium-Partner
und wahlen Sie |lhr

passendes Paket @



GOLD -18.000 Euro

Profitieren Sie von allen beschriebenen Benefits:

e der Standortkampagne
« aller Veranstaltungen (inklusive Open Stage)

 von wittenwalk




SILBER - 6.000 Euro

Profitieren Sie von allen beschriebenen Benefits:
« aller Veranstaltungen (inklusive Open Stage)
 von wittenwalk



BRONZE - 2.800 Euro

Profitieren Sie von allen beschriebenen Benefits:

a) der Grolveranstaltung Luthers Hochzeit
(exklusive Straldenuberspanner)

b) wittenwalk



ENDE
GELANDE

C
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