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GEMEINSAM STARK

Unternehmenspartnerschaften
far Lutherstadt Wittenberg

Engagieren Sie sich fiir g nale Projekte
und w d Sie sichtbar sererReglon!
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Langewelle

Mit rund 50.000 Einwohnern liegt Wittenberg zentral im Herzen Deutschlands i
eStattet optimal angebunden an Berlin und Leipzig i und gilt als Ausgangspunkt der
Reformation.

Die Silhouette mit Schloss- und Stadtkirchtiirmen pragt bis heute das Stadtbild.

Umf angreiche Stadtentwicklungsprojekte
nied. Umgeben v o n-uadKoltariargischatt bietptewitterleag u r
einen unverwechselbaren Lebensraum. Eine stabile Wirtschatft schafft

Ausbi l dung, Arbeitspl2tze und Perspekt:i
Wittenberg heute ein kulturhistorisches Juwel mit starkem wirtschaftlichem

Potenzial und wachst als Industrie-, Verwaltungs- und Dienstleistungszentrum

der Region.

Lutherstadt Wittenberg 1 Stadt der
Reformation

Machen auch Sie Ihr Engagement sichtbar i als
Partner unserer Projekte. Wir beraten Sie gern!
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Wittenberg
Highlights im
Jahr 2026

UBERBLICK

Luthers Erbe an

Originalschauplatzen entdecken
A Gastronomie & Flanieren

A Familie & Kinder

A Feiern & Party

A Kultur & Architektur
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Standortkampagne
Luthers Hochzeit
Erlebnisnacht

Kunstwege

Renaissance Musikfestival
Reformationsfest

Markt der schonen Dinge
Weihnachtsmarkt der Vereine
Open Stage

reihenweise

wittenwalk

Spiel findet Stadt

JANT DEZ
JUN
AUG
AUGT SEP
SEP

OKT
NOV
DEZ
MAIT OKT
JANi DEZ
JANI DEZ

JANi DEZ
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Statt Stauen

lieber auf die
Elbauen schauen.

Nur 32 Zugmlnuten von Berlln entfernt finden Sie bei uns
Natur vor Ihrer F ii ii d Kita-
platze, vielfadltige Kultur und langfristige Perspektiven:
leben-in-wittenberg.de
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Starkere Uberregionale
Wahrnehmung der

Lutherstadt Wittenberg als
besonders geeigneter

Lebens- und Arbeitsort @



Zahlen und Fakten

junge & werdende Familien, Paare 30+, Karrierebewusste 30+,
Ruckkehrer, Grinder, Investoren, Stahps

Steigerung der Bekanntheit der Lutherstadt Wittenberg
als Lebensund Arbeitsort

Berlin und Leipzig + 30 km Umkreis HBF

Out-of-Home Digital
Grol¥flachen Geofencing
Stadtbanner SociaMedia/
City Light Poster Meta Ads

OnlineKampagne
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Ziele der Partner

klares Commitment zum Standort Lutherstadt Wittenberg

neue Fachkrafte gewinnen

neue Kunden / Mieter gewinnen

(z.B. Energieversorger, Unternehmen aus der Immobilenbranche / Wohnungsbau / -vermietung, Banken)

Die Standortkampagne der Lutherstadt Wittenberg bietet den anséssigen Unternehmen / Partnern die Méglichkeit,
im Rahmen dieses modularen Kampagnenansatzes ihre Kommunikationsziele umzusetzen und Botschaften
an ihre Zielgruppen (insbesondere neue Fachkréfte, Mieter, Kunden) zu senden.
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Nutzen fur die Partner

Eine klare Win-Win Situation fir die Lutherstadt Wittenberg
und fur die ansassigen Unternehmen entsteht:

Die Lutherstadt Wittenberg bzw. die Lutherstadt
Wittenberg Marketing GmbH konzipiert die Kampagne
und plant deren wirksame mediale Verbreitung.

Die Partner unterstiitzen die mediale Verbreitung. Sie erscheinen
mit Partnerlogo auf den Motiven sowie als Portrat mit Link zur
eigenen Unternehmenswebsite auf der Kampagnen-Website.

Der Umfang der Kooperation kann individuell
abgestimmt werden.
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Landingpage

Ein exklusiver Vortell fur Partner der Standort-
Kampagne: Ihre Sichtbarkeit auf der zentralen
Landingpage

Umfang und Form lhrer Prasentation stlmmen
wir individuell mit lhnen ab T so setzen wir Ihr
Unternehmen gezielt ins Rampenlicht.
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Leipziger Stadtrat stirkt
neuen Mietspiegel

FUnf Tage vor dem Inkrafttreten stellen sich die Fraktionen geschlossen hinter
das neue Dokument. Damit erhlt es eine besonders hohe Durchsetzungskraft.

Von Jens Rometsch

In Leipzig tritt am 1. Juli ein neuer
Mietspiegel in Kraft. Der Stadtrat
hat nun fast geschlossen fiir das
neue Dokument gestimmt. Ledig-
lich eine Enthaltung (von FDP-
Stadtrat Sven Morlok) ergab das Vo-
tum am spaten Mittwochabend.
Alle zwei Jahre muss der Miet-
spiegel aktualisiert werden. In Leip-
zig gilt dabei kiinftig ein fester Tur-
nus, sagte Sozialbiirgermeisterin
Martina Miinch (SPD). Der nachste
Zeitraum reiche vom 1. Juli 2025 bis
zum 30. Juni 2027 - und dann immer
so weiter.
Von beiden Seiten
anerkannt
Wichtig sei, dass das neue Doku-
ment bereits von jeweils einem Inte-
ressen-Vertreter der Mieter sowie
der Vermieter anerkannt. wurde.

iger Mieten §

Dadurch wiére er auf jeden Fallab 1.
Juli als , qualifizierter Mietspiegel
in Kraft getreten. Dieses Wort aus
der Fachsprache bedeutet, dass Ge-
richte bei Streitfragen den Mietspie-
gel zur Grundlage ihrer Entschei-
dungen machen miissen.

In der Praxis verhindert das viele
Streitigkeiten. Denn beide Seiten
konnen anhand des Dokuments
recht einfach bestimmen, welche
Hohe der Kaltmiete fiir eine Woh-
nung erlaubtist. In der Fachsprache
heiBt das ,ortsiibliche Vergleichs-
miete”.

Beweislastumkehr

durch Ratsbeschiuss

Durch die Zustimmung des Stadt-
rats erhielt der ,Mietspiegel 2025 -
2027" noch eine zusatzliche Siche-
rung, betonte Miinch. ,Damit tritt
eine Vermutungswirkung in Kraft."
Bei Streitfragen miissten nicht mehr

Uber Leip:

st du nur lachen. § kannst du nur lack

b § Wenn du erstmal bei
uns wohnst.

.

Wenn du erstmal bei
uns wohnst.

weh wter
Welche Miethohe in Leipzig erlaubt ist, Idsst sich mithilfe des Mietspiegels er-
mitteln. Andere Stédte wie Wittenberg versuchen bereits, Leipziger Familien

filr Standorte mit giinsti Mieten

~

& A i

*FOTO: JENS ROMETSCH
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die Mieter beweisen, dass der Miet-
spiegel ,qualifiziert” ist. Stattdes-
sentreffeab 1. Julidie Beweislast fiir
das Gegenteil die Hauseigentimer.

Vertreter der Linken, SPD und
Griinen driickten ihre Uberzeu-
gung aus, dass der neue Leipziger
Mietspiegel von den Gerichten voll-
umfénglich akzeptiert wird. Beides-
sen bisher giiltigen Vorganger war
das nicht immer so, weil er Mangel

aufwies.

SPD-Stadtratin Pia Heine mein-
te: ,Nun wissen wir natirlich: Der
Mietspiegel allein wird die Woh-
nungskrise nicht 16sen. Aber er ist
ein notwendiges Instrument, um sie
tberhaupt politisch regulieren zu
konnen.” Ohne dieses Instrument
lasse sich zum Beispiel die Miet-
preisbremse fiir Neuvermietungen
kaum anwenden, ergdnzte Elisa
Gerbsch (Linke).

Alter von Kiichen
und Bodenbeldgen

Inhaltlich gab es einige kleinere An-
derungen: So wurde bei den Lage-
klassendas Villenviertel gestrichen,
Bei der Ausstattung von Belang
konnen nun auch das Alter einer
Einbaukiiche, von Bodenbelégen,
Tiiren oder Heizkorpern sein. Das
Werk enthalt erstmals auch Richt-
werte zu moéblierten und teilméb-
lierten Wohnungen.

Der neue Mietspiegel und ein
aktualisierter Mietspiegel-Rech-
nersollenab 1. Juliauf der Internet-
seite der Stadt kostenlos verfligbar
sein. Eine Broschiire mit dem Do-
kument und weiteren Infos ist fijr
fiinf Euro in den Biirgetdmtern er.
haltlich.

Artikel LVZ
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Besser als Wedding:

Die Hochzelit
von Luther.

Gekiirt zum schonsten Stadtfest Deutschlands! @

www.lutherhochzeit.de

LUTHERSTADT
WITTENBERG

Partner:

[LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] Hier konnte Ihr Firmenlogo stehen!



Lieber Elbebiber
statt Miethaie treffen.

Nur 32 Zugminuten von Berlin entfernt findest
Du bei uns Natur vor Deiner Haustiir, giinstigen
Wohnraum, vielfdltige Kultur und langfristige
Perspektiven: leben-in-wittenberg.de

LUTHERSTADT
WITTENBERG

Partner: [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] Hier konnte Ihr Firmenlogo stehen!
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Wir haben zwar keinen
Augustus-,

aber dafur einen Kita-
platz fur Sie.

Nur 32 Zugminuten von Leipzig entfernt findest Du bei uns
langfristige Jobperspektiven, giinstigen Wohnraum, geniigend
Kitaplatze und eine charmante Kulturstadt mit viel Natur:
leben-in-wittenberg.de

LUTHERSTADT
WITTENBERG

Partner:

[LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] Hier konnte Ihr Firmenlogo stehen!
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Wir haben zwar keinen
Alexander-,

aber dafur einen Kita-
platz fur Sie.

Nur 32 Zugminuten von Berlin entfernt findest Du bei uns
langfristige Jobperspektiven, giinstigen Wohnraum, geniigend
Kitaplatze und eine charmante Kulturstadt mit viel Natur:
leben-in-wittenberg.de

LUTHERSTADT
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Partner:

[LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] Hier konnte Ihr Firmenlogo stehen!
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Sie sind eine
Grofistadtpflanze?

Erden Sie
sich beil uns.

Nur 32 Zugminuten von Berlin entfernt findest
Du bei uns Natur vor Deiner Haustiir, giinstigen
Wohnraum, vielfdltige Kultur und langfristige
Perspektiven: leben-in-wittenberg.de

LUTHERSTADT
WITTENBERG

Partner:

[LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] Hier konnte Ihr Firmenlogo stehen!
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Komische Vogel hier.

Aber unsere konnen
wenigstens fliegen.

Lernen Sie die Artenvielfalt der EIbauen kennen.
wohnen-in-wittenberg.de

LUTHERSTADT
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Statt Stauen

lieber auf die
Elbauen schauen.

Nur 32 Zugminuten von Berlin entfernt finden Sie bei uns
Natur vor lhrer Haustiir, giinstigen Wohnraum, geniigend Kita-
platze, vielfdltige Kultur und langfristige Perspektiven:
leben-in-wittenberg.de

LUTHERSTADT
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Partner:

[LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] Hier konnte Ihr Firmenlogo stehen!
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Statt unter den Linden

durch die Elbauen
spazieren.

Nur 32 Zugminuten von Berlin entfernt finden Sie bei uns
Natur vor lhrer Haustiir, giinstigen Wohnraum, geniigend Kita-
platze, vielfdltige Kultur und langfristige Perspektiven:
leben-in-wittenberg.de

LUTHERSTADT
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Partner:

[LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] [LOGO] Hier konnte Ihr Firmenlogo stehen!
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Uber Berliner Mieten
kannst du nur lachen.

Wenn du erst mal
bei uns wohnst.
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Nur 32 Zugminuten von Berlin entfernt findest Du bei uns & i \
isti i g i Wohnraum, d \
und eine K mit viel Natur: Al
leben-in-wittenberg.de C
LUTHERSTADT Ll
WITTENBERG
Partoer. ———— e "2l
B hee B e 92 gow Ogmm [0 X2 0

Y e A S S YA W 5

Seite 22




Infoscreen in Leipzig

Lieber Elbebiber
statt Miethaie treffen.

Mot 3 Zrmeenitan wws Lotpiog anifecsd fidess
Ou b wns Muts war Duinar Manatlt geaetiges
Wekre sum ea=illizs Baltul e Langteatige
Povopatiiven tehom o willbsnmain 4o
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Prasentieren Sie lhr
Unternehmen auf Wittenbergs
Grol3veranstaltung Nr. 1 mit
rund 60.000 Besuchern

an drel Tagen! @



DAS WITTENBERGER FEST
12.1 14. JUNI 2026



Vom 12. bis 14. Juni 2026 verwandelt sich die
Lutherstadt Wittenberg wieder in eine riesige
Festmeile.

Vom 12. bis 14. Juni 2026 feiert die Lutherstadt Wittenberg die 30. Auflage des
Stadt festes ALiuetnRestrdas lddgstovkitziber diefStadtgrenzen
hinausstrahlt und zu den schénsten Festen Deutschlands zahlt. Nun wird das
Jubilaum der 30. Auflage mit einem besonderen Festprogramm gefeiert.

Euch wird geboten:

% Mittelalterliches Markttreiben mit Handwerk, Musik & Gauklern

%> Festivalcharakter an historischen Originalschauplatzen der Reformation
%> Die langste Hochzeitstafel Wittenbergs

%~ Unterhaltung fir die ganze Familie auf 13 Bithnen und in 13 Erlebniswelten
%~ Regionale Spezialitaten und Késtlichkeiten

Luthers Hochzeit ist ein Fest der Freude, des Feierns und der
Gemeinschaft!

LUTHERSTADT
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30 JAHRE

Zahlen und Fakten

3 Tage im Jurg seit 1994 (3x ausgefallen wegen Flut / Corona
Pandemie)

80 Stunden Programm auf mehr als 10 Buhnen;
13 grof3e Erlebnisbereiche

ca. 60.000 Besucher an 3 Tagen

30 historische Wittenberger Vereine

Uber 20 historische Musikgruppen und Gaukler
2000 Mitwirkende beim Festumzug

300 Kinder beim Kinderfestumzug

gekdrt als eines der schonsten Stadtfeste Deutschlands
von der Stiftung Lebendige Stadt

eines der wesentlichen imagepragenden Marketingtrumente der
Lutherstadt Wittenberg: Besuchermagnet, wichtiger Imagefaktor fur
die Stadt und die ansassige Wirtschaft, identitatsstiftend fur die Birger

LUTHERSTADT
WITTENBERG

LUTHERSTADT i
WITTENBERG Seite 28 MARKETING GMEH

nnnnnnnnnn

¢ www.lutherhochzeit.de



Quthers
ochpeit Bauzaunplane

Westliches Eingangstor zum Festbereich

340cm x 172 cm

Bitte Logo als Vektordatei (.ai/ .eps) liefern.
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